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STUDIENGANG
ONLINE-MEDIEN-MANAGEMENT

Multimediale Kommunikation und digitale Services sind eine
zentrale Herausforderung fur Unternehmen. Online-Medien-
Management bedeutet, in allen Stufen der Wertschépfung di-
gitale Strategien zu kennen sowie digitale Technologien anwen-
den und umsetzen zu kénnen. Online-Medien-Manager sind
Online-Experten, die Unternehmen im stetigen Wandel der di-
gitalisierten Welt begleiten.

Der Studiengang Online-Medien-Management bildet interna-
tional orientierte Online-Medien-Spezialisten fir das Manage-
ment von Online-Medien aus. Sie verfligen Uber interdisziplina-
re Kenntnisse aus den Bereichen Digital Marketing & Web
Analytics, Online-Technologien und Digital Content Creation.
Darlber hinaus sammeln sie im Rahmen von Praxisprojekten
erste Erfahrungen im Projektmanagement und wenden dabei
ihr theoretisches Wissen auf reale Problemstellungen aus der
Wirtschaft an. Technologisches Wissen ist ein Enabler zur Ge-
staltung des digitalen Wandels. Deshalb lernen Online-Medien-
Management-Studierende an praktischen Anwendungsfallen
die Grundzlge des Programmierens sowie relevante Technolo-
gien kennen, verstehen und nutzen.

Des Weiteren werden Trends wie Digitale Transformation oder
Data-Driven Marketing berlcksichtigt. Anhand von Beispielen
eignen sich die Studierenden Methoden und Tools an, mit denen
sie fur aktuelle Herausforderungen gewappnet sind.

STUDIUM

STUDIENINHALTE

Das Studium gliedert sich in ein zweisemestriges Grundstudi-
um, ein viersemestriges Hauptstudium sowie ein praktisches
Studiensemester.

Im Grundstudium wird Wissen aus den Bereichen Wirtschafts-
wissenschaften, Medien und Online-Technologien vermittelt.
Aufbauend auf einer fundierten Ausbildung von Schltsselkom-
petenzen sind die Studierenden in der Lage, Zusammenhange
zwischen den Disziplinen zu erkennen und zu verstehen.

Im Pflichtbereich des Hauptstudiums stehen Unternehmens-
fihrung, Strategieentwicklung im digitalen Segment, Medien-
produktion, Digital Marketing, Web Analytics sowie Medien-
und Webprojekte im Vordergrund. Das flinfte Semester ist ein
Praxissemester, das in einem Unternehmen nach Wahl der
Studierenden erbracht wird. In den Semestern sechs und sieben
werden interdisziplindre Projekte in studiengangubergreifen-
den Gruppen durchgefuhrt. Dies dient dem Kennenlernen von
echten Projektbedingungen, dem Austausch zwischen Studie-
renden und der Forderung von Soft Skills.

Durch die Auswahl der Projekte sowie Lehrveranstaltungen im
Wahlbereich kénnen verschiedene Schwerpunkte des Studiums
individuell vertieft werden. In enger Zusammenarbeit mit Pra-
xispartnern wird der Studiengang kontinuierlich an den Anfor-
derungen des Arbeitsmarktes ausgerichtet.
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Die fr die berufliche Zukunft der Studierenden relevanten
und aktuellen Themen werden in das Curriculum integriert.
Der Einsatz innovativer Lehr- und Lernmethoden sowie die
geringe Anzahl Studierender pro Semester sorgen hierbei fur
eine optimale Lernsituation und schaffen die Voraussetzungen
flr einen groftmaoglichen Lernerfolg.

Die Regelstudienzeit betragt sieben Semester und wird mit
der Bachelorthesis abgeschlossen. Absolventen erhalten den
staatlich anerkannten Grad Bachelor of Arts (B. A.).

INTERNATIONAL
AUSLANDSAUFENTHALT

Auf einem globalisierten Arbeitsmarkt sind interkulturelle
Kompetenz und Auslandserfahrungen entscheidende Fakto-
ren fUr beruflichen Erfolg. Daher werden einige Lehrveran-
staltungen in englischer Sprache unterrichtet. AufSerdem wird
empfohlen, das vierte oder sechste Semester an einer auslan-
dischen Partnerhochschule zu verbringen. Auch die Praxis-
phase im funften Semester kann auf3erhalb Deutschlands
absolviert werden. Der Studiengang und die Hochschule
unterstutzen internationale Vorhaben durch gezielte Informa-
tionsveranstaltungen und individuelle Beratungsangebote fur
Studierende. Zur Vorbereitung werden zudem Sprachkurse
fur verschiedene Sprachniveaus offeriert.

ZUKUNFT

BERUFSPERSPEKTIVEN

Aufgrund der hohen Innovationsgeschwindigkeit und tech-
nologischen Entwicklung sind Tatigkeitsgebiete im Bereich
Online-Medien dynamisch und einem standigen Wandel
unterworfen. Da die Berufsfelder in diesen Bereichen noch
jung sind, besteht in Unternehmen grof3er Bedarf an qualifi-
ziertem Personal. Mithilfe ihrer interdisziplinaren Kenntnisse
konnen die Absolventen in den Online-Segmenten unter-
schiedlicher Markte und Unternehmen tatig sein — von Me-
dienunternehmen, Agenturen und Industrieunternehmen bis
zu Dienstleistern. Die maoglichen Aufgabenfelder als digitale
Spezialisten oder Flihrungskrafte sind vielfaltig, beispielswei-
se in den Bereichen Produkt- und Projektmanagement, Digi-
talisierung, E-Business, strategisches Management, Digitales
Marketing, Content Creation, Web Analytics und Performance
Marketing oder IT-Konzeption und -Umsetzung.

Das Studium rustet zukinftige Absolventen fur den Einsatz in
spannenden Aufgabengebieten. Aufgrund der interdiszipli-
naren Lehre erfullen sie eine gefragte Schnittstellenfunktion
zwischen den Fach- und Querschnittsbereichen in den Unter-
nehmen. Die erworbene Qualifikation befahigt sie auf ideale
Weise, die sich dynamisch verandernden Anforderungen
heutiger und zukUnftiger Arbeitskulturen und Markte zu ad-
aptieren.




