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Inhalt:
Hörfunk gehört zu den Medien mit der höchsten Nutzungsdauer: diese ist ähnlich hoch wie beim Fernsehen, jeder Bundesdeutsche hört mehr als drei Stunden täglich Radio. Allerdings ist der Hörfunk in Deutschland noch stärker reguliert als das Fernsehen. Gibt es ökonomischen Gründe, die für diese starke sektorspezifische Regulierung sprechen? Der Autor Marc Czygan skizziert die aus der Ökonomie bekannten Gründe für Marktversagen und diskutiert deren Anwendung auf den Hörfunk. 
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