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Inhalt:
Die Veränderungen durch die neuen Informations- und Kommuni-
kationstechniken werden den TV-Markt in den kommenden Jahren stark prägen. Ausgewiesene Medienökonomen diskutieren die Prozesse und deren mögliche Auswirkungen. Denkbare Optionen für das Fernsehen auf dem Weg ins digitale und interaktive Zeitalter werden skizziert. Dabei werden insbesondere die Rolle des Wettbewerbs und des Konsums in die Analysen einbezogen.
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